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SUUNNANNAYTTAJA

Maaritetaan toimialan
suunta ja toimitaan
pohjoisen karuihin oloihin
suunniteltujen vaatteiden
ja varusteiden
auktoriteettina

Varustelekasta otetaan
mallia kansainvalisesti

Uskalletaan ottaa riskeja

TAVOITTEEMME ON HYVAN LOPULLINEN VOITTO -
HYVAN PUOLESTA KANNATTAA AINA TAISTELLA

KANSAINVALISESTI TUNNETTU

Varusteleka-brandi
tunnetaan
kansainvalisesti

Luodaan vaurautta
Suomeen: Myydaan
ulkomaille enemman kuin
mita me sielta tuodaan

HYVA JA KANNATTAVA FIRMA

Varmistetaan, etta firma
on vakaalla pohjalla -
vahva kassa ja 10 %
kayttokatetavoite

Kehitytdan tydntekijoing,
ollaan ylpeita
saavutuksistamme ja
meilld on toissa hauskaa

Nollataan Varustelekan
ymparistovaikutukset
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ARVOT JA PERUSTAISTELUMENETELMAT

TARTU ROHKEASTI TOIMEEN

+ Ole rohkea ja tee aloite

- Auta asiakasta, tyokaveria tai
yhteistyokumppania
onnistumaan

TEE NIIN, ETTA VOIT OLLA YLPEA

« Pyriylittamaan asiakkaiden,
tyokavereiden ja
yhteistyokumppanien
odotukset

« Tee asiat niin hyvin, etta palat
halusta kertoa saavutuksistasi

OLE AITO JA JAATIETOA

« Kerro avoimesti niin hyvista

kuin huonoistakin
kokemuksista

« Nayta esimerkkia asiakkaille,

tyokavereille ja
yhteistyokumppaneille

OLET VASTUUSSA!

Meilla kaikilla on 100 % vastuu toimia arvojemme mukaisesti, pitéaa huolta itsestd, omasta

asenteesta seka kayttaytymisesta




TEHTAVAMME ON AUTTAA HYVA VOITTOON

AUTA ASIAKASTA
ONNISTUMAAN

VARUSTA HYVIKSET
MAHDOLLISIMMAN
HYVALLA GEARILLA

OPEROI AVOIMESTI JA
KESTAVALLA TAVALLA

PIDA HAUSKAA TOISSA




MYYN N I N Kﬂ HTEET MUU POPULAATIO KAUPALLISTEN PONNISTELUJEN ULKOPUOLELLA

HIGH VALUE
TARGET

COMMERCIAL
TARGET

Aktiivinen henkilg, joka kayttaa merkittdvan osan ajastaan ja
resursseistaan sotilaallisiin toimintoihin joko tyon tai harrastusten kautta.

4 4
Tama henkild etsii aina suorituskykyisinta vaatetusta ja gearia. p— i

COMMERCIAL TARGET
Tahan ryhmaan kuuluvat ammattilaiset, kovaa harjoittelevat reservilaiset ja
preppaavat siviilit — ndma vaativat ammattilaiset ja kdytannon osaajat ovat
ne, joille suunnittelemme tuotteemme ja kokoamme valikoimamme.

Henkild, joka on kiinnostunut HVT-henkisesta sisallosta. Han haluaa tuntea
kuuluvansa tahan yhteis6on, vaikka ei itse kavisikaan usein radalla tai

osallistuisi reservildistoimintaan tai vastaavaan. Han arvostaa ja himoitsee
laadukkaita varusteita, jotka HVT-ryhma on testannut ja hyvaksi havainnut.

Commercial Targetiin kuuluvat kohdataan parayttavalla sisallolla ja HVT:lle
suunniteltu valikoima ja tuotteet ylittavat kohderyhman odotukset.

< VARUSTELEKA

MILITARY AND OUTDOORS SPECIALISTS



VARUSTELEKA-BRANDI
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VARUSTELEKAN TUOTTEET JA VALIKOIMA

= SUUNNITELTU HIGH-VALUE TARGETILLE

= VARUSTELEKA-BRANDIN TUOTTEET OVAT YKKOSPRIO

= LAATU, TOIMIVUUS JA YKSINKERTAISUUS

= KURATOITU JA TESTATTU VALIKOIMA, JOHON VOI LUOTTAA

= LESS IS MORE: EI AUKKOJA TAI PAALLEKKAISYYKSIA VALIKOIMASSA

VARUSTELEKA-
BRANDIN
TUOTTEET

YLIAAMA

¥ VARUSTELEKA



KASVUKAPPYRA VUODELLE 2025

MYYNTI TUHANSIA EUR, MYYNNIN KASVU PER LAHDE 22.500
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TALOUDELLISET TAVOITTEET KAUDELLE 2025-2027

MYYNTI PER KANAVA LIKETULOS [EBIT]

Myynti tuhansia EUR, myynnin osuus % Liiketulos tuhansia EUR, Liiketulos-%

+16,4% CAGR 24-27 2.850

+92,5%

+21,5%
B2G

VARUSTELEKA (COM)

+3,5%
STORE

0,
VARUSTELEKA (FI) [ (3as%) (32%) (29%) +7,9%
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2024 2025 2026 2027



	Slide 1
	Slide 2: TAVOITTEEMME ON HYVÄN LOPULLINEN VOITTO – HYVÄN PUOLESTA KANNATTAA AINA TAISTELLA
	Slide 3: ARVOT JA PERUSTAISTELUMENETELMÄT
	Slide 4: tehtävämme on auttaa hyvä voittoon
	Slide 5: MYYNNIN KOHTEET
	Slide 6: VARUSTELEKA-Brändi
	Slide 7: Varustelekan tuotteet ja valikoima
	Slide 8: kasvukäppyrä vuodelle 2025  myynti tuhansia eur, myynnin kasvu per lähde 
	Slide 9: taloudelliset tavoitteet kaudelle 2025-2027

